


 

 

 

 
TOP 10 MERCADOS ATRACTIVOS DE MAQUINARIA AGRÍCOLA 
Posiciones utilizadas: 
 

1. PA 8419.31 Secadoras para productos agrícolas. 
2. PA 8422.30 Máquinas para llenar, cerrar, etiquetar, botellas, cajas, bolsas. 
3. PA 8424.81 Aparatos mecánicos para dispersar materias líquidas o en polvo, para agricultura. 
4. PA 8424.89 Los demás aparatos mecánicos para dispersar para agricultura. 
5. PA 8428.90 Máquinas y aparatos de elevación, carga, descarga o manipulación. 
6. PA 8432.30 Sembradoras, plantadoras y transplantadoras, agrícolas. 
7. PA 8432.90 Partes de máquinas, de aparatos y de artefactos agrícolas. 
8. PA 8433.59 Máquinas y aparatos de cosechar productos agrícolas. 
9. PA 8479.89 Las demás máquinas y aparatos mecánicos.  
10. PA 8537.10 Cuadros y armarios de interruptores y aparatos similares. 
11. PA 8716.20 Remolques y semirremolques de uso agrícola. 

 
El siguiente estudio se llevó a cabo con el fin de identificar mercados atractivos para el sector de 
Maquinaria Agrícola.  
 
Para la elaboración del mismo, se utilizaron posiciones arancelarias a nivel de subpartidas (Sistema 
Armonizado a 6 dígitos), debido a que es el nivel más específico que se puede alcanzar cuando se 
analizan estadísticas de comercio a nivel mundial. Por este motivo, los resultados obtenidos 
(mercados identificados como atractivos) deben tomarse como generales para todos aquellos 
productos que puedan incluirse en dicha subpartida, sin ser determinantes ni exclusivos para cada 
uno de los productos comprendidos dentro de la subpartida. Un posterior estudio es necesario para 
profundizar los conocimientos de cada mercado identificado y determinar su factibilidad de 
penetración. 
 
En la tabla de cada posición arancelaria, se listan los primeros 10 países que obtuvieron mayor 
puntaje en el índice. Los países escritos en color verde representan nuevos mercados para 
Argentina (Argentina no registra exportaciones de dicha posición al mercado en los últimos 10 
años). 
 
La metodología utilizada para la identificación de mercados atractivos pertenece al Centro de 
Comercio Internacional (ITC) y se explica de manera abreviada en el siguiente apartado. 
 
 



 

 

 

 
El Índice de Atractivo de Mercado, con el cual se realizó el ranking, está calculado en base a 8 
indicadores: 5 de demanda y 3 de acceso. Éstos son: 
 

A. Tamaño de mercado: medido como la suma de las importaciones de cada país en los 
últimos 5 años de análisis. Los grandes mercados suelen importar en grandes cantidades, 
las cuales no siempre los pequeños proveedores pueden satisfacer. Los mercados 
pequeños en cambio, pueden presentar facilidades de ingreso al haber menos 
competidores. 

B. Crecimiento del mercado: medido con el cálculo de crecimiento medio entre el último año 
de análisis y 2012. Como contrapartida del indicador de tamaño, éste facilita el dinamismo 
de un mercado. Los mercados de mayor crecimiento presentarán oportunidades para que 
nuevos exportadores encuentren un lugar en el mismo. 

C. Balanza Comercial: medida como la diferencia entre la suma de las importaciones y 
exportaciones de los últimos 5 años. Su objetivo es evitar brindar una alta puntuación a 
países con saldo positivo en su balanza comercial de un producto. Estos importadores 
realizan compras para luego reexportar con pocas o escasas modificaciones sobre el 
producto. Los exportadores precisan llegar siempre al mercado final de un producto, a fin 
de satisfacer las necesidades de los comprados y negociar mejores márgenes. 

D. Crecimiento de la Balanza Comercial: medida con el cálculo de crecimiento medio entre 
el último año de análisis y 2012. Es un indicador dinámico que permite detectar países que 
están incrementando su capacidad de autoabastecimiento a fin de reducir su déficit 
comercial. 

E. Perspectivas del Mercado: se calcula tomado las proyecciones realizadas por el FMI para 
los próximos 5 años. La variación del PBI permitirá entender las perspectivas de un 
mercado, independientemente del producto analizado. Una expectativa de bajo crecimiento 
del PBI implicará que con el transcurso de los años las actuales oportunidades de 
exportación terminen disueltas. 

F. Distancia geográfica del mercado: medida como la diferencia entre la distancia entre 
Argentina y el país y la distancia promedio del país y sus proveedores. La distancia puede 
resultar una ventaja competitiva o una barrera de ingreso. 

G. Ventaja arancelaria: medida como la diferencia entre el arancel promedio enfrentado por 
Argentina en dicho país y el arancel promedio de todos los proveedores en dicho país.  Se 
utiliza para incluir ventajas competitivas frente a otros proveedores. 

H. Relaciones comerciales con Argentina: medidas como la suma del comercio total entre 
Argentina y dicho país. Factores como la cultura, el lenguaje, fronteras comunes y la 
historia comercial son factores de peso en las relaciones bilaterales. La propuesta para 
cuantificar dichas relaciones es medir el volumen del comercio total durante los años de 
análisis. 

 
Cada uno de estos indicadores se normalizan y se ponderan por igual para el cálculo de 2 
subíndices: Índice de Demanda de Mercado e Índice de Acceso al Mercado. Éstos, a su vez son 
promediados para el cálculo final del Índice de Atractivo de Mercado.  



 

 

 
 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Cuba y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia los primeros 2 mercados durante 
2016. A su vez, Cuba y Senegal aparecen como nuevos mercados. 

 
 
 
  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 3.988 5.056 4.694 -7% 1,5% - 73,4 

2 Cuba 1.810 2.929 7.778 166% 2,5% - 72,9 

3 Chile 1.732 2.734 4.843 77% 1,6% 205 70,8 

4 Venezuela 3.742 1.098 625 -43% 0,2% - 68,5 

5 Perú 3.534 3.040 1.462 -52% 0,5% 128 67,6 

6 Rep. Dominicana 2.104 702 798 14% 0,3% 49 67,2 

7 Bolivia 2.770 3.322 1.836 -45% 0,6% 9 66,2 

8 Colombia 1.694 1.120 1.955 75% 0,6% 25 66,1 

9 Senegal 129 519 200 -61% 0,1% - 66,1 

10 Ecuador 2.269 5.242 1.558 -70% 0,5% 564 65,8 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Cuba y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Venezuela durante 2016 y no se 
observan nuevos mercados dentro de los 10 que se enumeran. 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 221.529 173.004 121.038 -30% 1,6% 2.863 73,7 

2 Cuba 1.643 2.979 5.282 77% 0,1% 209 70,8 

3 Chile 88.046 62.564 42.197 -33% 0,6% 1.370 69,8 

4 Bolivia 19.348 6.556 8.062 23% 0,1% 683 66,1 

5 Uruguay 17.608 13.512 10.598 -22% 0,1% 1.030 64,2 

6 Venezuela 32.368 25.199 6.736 -73% 0,1% - 63,2 

7 Colombia 57.932 37.221 37.491 1% 0,5% 231 63,1 

8 Perú 69.132 24.819 22.803 -8% 0,3% 1.016 62,6 

9 México 270.944 337.025 336.699 0% 4,5% 441 62,0 

10 Paraguay 7.451 7.449 10.284 38% 0,1% 1.643 61,3 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Chile, 
Perú y Paraguay. No se registran exportaciones de Argentina hacia Panamá durante 2016 y no se 
observan nuevos mercados dentro de los 10 de la lista. 
 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Chile 30.823 26.093 23.096 -11% 0,8% 66 69,1 

2 Perú 28.479 28.310 33.094 17% 1,2% 32 67,8 

3 Paraguay 64.351 26.175 23.739 -9% 0,9% 13 66,6 

4 Colombia 14.614 19.428 21.770 12% 0,8% 29 66,2 

5 Venezuela 17.476 8.965 2.152 -76% 0,1% 46 65,8 

6 Brasil 32.416 26.029 24.030 -8% 0,9% 517 65,7 

7 Cuba 24.549 16.213 14.309 -12% 0,5% 11 65,7 

8 Uruguay 29.289 17.219 12.648 -27% 0,5% 530 65,4 

9 Panamá 2.620 3.048 4.287 41% 0,2% - 63,0 

10 Bolivia 24.863 18.165 13.031 -28% 0,5% 227 62,8 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Paraguay y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Cuba ni Ghana durante 2016. 
Este último es un nuevo mercado identificado para Argentina. 
 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 188.990 136.347 115.022 -16% 2,6% 2.659 78,1 

2 Paraguay 1.453 1.748 1.861 6% 0,0% 178 72,2 

3 Chile 24.050 18.788 18.059 -4% 0,4% 1.158 70,9 

4 Uruguay 2.518 2.486 2.565 3% 0,1% 435 70,3 

5 Cuba 821 1.125 1.055 -6% 0,0% - 69,0 

6 Ghana 1.573 4.029 3.009 -25% 0,1% - 66,5 

7 Bolivia 1.589 1.690 1.887 12% 0,0% 213 65,7 

8 Perú 9.956 8.564 7.317 -15% 0,2% 290 65,1 

9 Colombia 29.967 23.392 14.374 -39% 0,3% 1.109 64,6 

10 Venezuela 7.646 7.429 1.793 -76% 0,0% 23 64,1 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Cuba y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Venezuela ni Marruecos durante 
2016. Este último es un nuevo mercado identificado para Argentina. 
 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 194.130 188.298 144.373 -23% 1,3% 1.171 72,5 

2 Cuba 675 2.554 3.796 49% 0,0% 11 70,8 

3 Chile 34.987 38.921 31.170 -20% 0,3% 1.552 69,2 

4 Bolivia 3.151 1.574 5.468 247% 0,0% 1.868 66,9 

5 Uruguay 9.948 8.044 5.472 -32% 0,0% 253 64,2 

6 Venezuela 25.195 61.359 6.326 -90% 0,1% - 61,9 

7 Paraguay 3.384 2.575 1.518 -41% 0,0% 141 61,9 

8 Estados Unidos 2.374.003 2.447.640 2.493.496 2% 22,5% 93 61,3 

9 Marruecos 18.363 14.600 46.796 221% 0,4% - 61,2 

10 Ecuador 3.922 3.416 3.737 9% 0,0% 398 61,2 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Chile, 
Cuba y Paraguay. No se registran exportaciones de Argentina hacia Chile, Cuba, Venezuela, 
Indonesia, Colombia ni Senegal durante 2016. Cuba, Indonesia y Senegal son nuevos mercados 
identificados para Argentina. 
 

 
  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Chile 10.809 6.024 6.188 3% 0,5% - 70,6 

2 Cuba 109 2.452 1.554 -37% 0,1% - 64,7 

3 Paraguay 51.246 19.113 12.208 -36% 1,1% 139 64,5 

4 Perú 1.054 683 846 24% 0,1% 312 64,4 

5 Australia 47.969 35.650 46.867 31% 4,1% 268 64,1 

6 Venezuela 20.403 6.365 327 -95% 0,0% - 63,6 

7 Indonesia 1.952 17.750 23.827 34% 2,1% - 63,3 

8 Colombia 3.663 2.655 2.424 -9% 0,2% - 63,2 

9 Uruguay 37.312 7.643 5.295 -31% 0,5% 1.570 62,3 

10 Senegal 79 481 1.862 287% 0,2% - 62,1 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Cuba y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Senegal durante 2016 y es, 
además, un nuevo mercado. 
 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 25.065 22.641 16.969 -25% 0,7% 1.366 68,5 

2 Cuba 1.241 5.866 4.048 -31% 0,2% 3 67,5 

3 Chile 6.571 6.059 4.072 -33% 0,2% 18 67,1 

4 Bolivia 6.245 4.912 3.145 -36% 0,1% 344 66,3 

5 Venezuela 12.033 7.735 5.584 -28% 0,2% 603 64,1 

6 Colombia 1.376 1.829 1.554 -15% 0,1% 186 63,9 

7 Perú 1.930 2.403 2.849 19% 0,1% 95 63,6 

8 Senegal 1.944 1.512 9.720 543% 0,4% - 62,8 

9 Paraguay 10.964 6.944 5.716 -18% 0,2% 168 61,7 

10 Uruguay 4.731 3.669 2.777 -24% 0,1% 620 61,3 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Chile, 
Cuba y Brasil. No se registran exportaciones de Argentina hacia Cuba, Brasil, Perú, Pakistán, 
Vietnam ni Etiopía durante 2016. Cuba, Perú, Pakistán y Vietnam son nuevos mercados. 
 
 

  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Chile 17.541 18.708 19.214 3% 1,4% 424 70,5 

2 Cuba 14.016 21.540 16.591 -23% 1,2% - 68,3 

3 Brasil 57.996 45.113 21.642 -52% 1,6% - 65,7 

4 Venezuela 16.103 9.170 3.444 -62% 0,3% 2.143 64,9 

5 Perú 3.241 4.666 6.814 46% 0,5% - 62,7 

6 Pakistán 1.007 2.065 1.322 -36% 0,1% - 60,1 

7 Uruguay 2.733 2.369 2.667 13% 0,2% 166 59,0 

8 Vietnam 4.168 2.318 1.654 -29% 0,1% - 59,0 

9 Etiopía 1.054 1.001 10.768 976% 0,8% - 59,0 

10 Estados Unidos 345.073 282.768 320.288 13% 23,5% 2.519 58,9 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 
 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Cuba y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Canadá durante 2016, que es, 
además, un nuevo mercado. 
 
 
  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 842.846 651.860 662.389 2% 1,8% 8.065 78,6 

2 Cuba 11.664 22.191 15.393 -31% 0,0% 37 68,4 

3 Chile 102.296 97.696 98.860 1% 0,3% 2.749 66,5 

4 Bolivia 160.831 205.027 48.732 -76% 0,1% 1.196 65,9 

5 Paraguay 29.596 22.128 21.046 -5% 0,1% 651 65,0 

6 Venezuela 126.558 65.824 45.033 -32% 0,1% 269 64,4 

7 Canadá 799.622 904.035 2.890.433 220% 7,7% - 63,5 

8 Uruguay 31.575 19.079 11.045 -42% 0,0% 2.062 63,1 

9 Ecuador 44.797 66.344 78.864 19% 0,2% 267 63,0 

10 Perú 51.362 48.753 38.684 -21% 0,1% 562 61,2 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Brasil, 
Bolivia y Chile. No se registran nuevos mercados en el top 10 de países. 
 
 
  

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Brasil 373.294 323.735 270.139 -17% 0,6% 3.601 72,6 

2 Bolivia 14.415 22.572 18.246 -19% 0,0% 627 70,6 

3 Chile 77.240 82.127 82.383 0% 0,2% 1.016 66,5 

4 Uruguay 11.643 9.363 18.021 92% 0,0% 7.152 66,3 

5 Cuba 13.790 12.858 15.705 22% 0,0% 133 65,8 

6 Paraguay 10.606 9.880 12.730 29% 0,0% 1.668 65,0 

7 Ecuador 24.056 20.101 12.088 -40% 0,0% 61 64,5 

8 Colombia 49.706 52.777 40.378 -23% 0,1% 354 62,7 

9 Perú 99.966 85.433 82.096 -4% 0,2% 267 62,4 

10 Venezuela 83.114 105.385 55.390 -47% 0,1% 427 62,2 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 



 

 

 

 
Entre los mercados identificados como más atractivos para esta posición, se encuentran Cuba, 
Uruguay y Chile. No se registran exportaciones de Argentina hacia Cuba, Malí, Nueva Zelandia, 
Filipinas ni Ecuador durante 2016.  Cuba, Malí y Nueva Zelandia son nuevos mercados. 
 
 

 

 

 

 

Índice Mercado Atractivo. Valores expresados en miles de dólares. 

R° Mercado 

Importaciones mundiales Arg le 
exportó 
en 2016 

Índice 
Atractivo 2014 2015 2016 

Var. % 
15-16 

Part.% 
2016 

1 Cuba 1.136 474 2.979 528% 0,6% - 71,0 

2 Uruguay 6.268 3.262 1.107 -66% 0,2% 484 64,8 

3 Chile 3.112 3.461 2.189 -37% 0,5% 373 64,6 

4 Malí 463 2.415 413 -83% 0,1% - 64,3 

5 Nueva Zelandia 9.899 6.887 5.373 -22% 1,1% - 62,6 

6 Bolivia 2.701 2.534 1.018 -60% 0,2% 38 60,0 

7 Paraguay 5.916 1.846 2.106 14% 0,4% 125 59,7 

8 Colombia 612 276 376 36% 0,1% 152 59,6 

9 Filipinas 149 531 1.014 91% 0,2% - 59,5 

10 Ecuador 225 49 167 241% 0,0% - 59,5 

Fuente: elaboración ExportAr en base a datos de Trade Map (International Trade Center) 


